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Цель исследования: выявить различия цен-
ностных ориентаций студенческой молоде-
жи по группам кинопредпочтений высокой 
степени импонирования (любимый фильм): 
отечественные фильмы и зарубежные филь-
мы. 

Методологическую базу исследования 
составила методика выявления любимого 
фильма респондента посредством открыто-
го вопроса (предлагалось назвать одно наи-
менование). Каждый идентифицированный 
фильм был маркирован по производству 
(отечественный/зарубежный). На этом ос-

Objective of the study is: to identify the dif-
ferences in the value orientations of student 
youth by groups of high-degree film impres-
sions (favorite film): domestic films and for-
eign films.

The methodological basis of the research 
was the method of identifying the respond-
ent’s favorite film by means of an open ques-
tion (it was suggested to name one name). 
Each identified film was labeled by produc-
tion (domestic/foreign). On this basis, groups 
of preferences are identified: “favorite do-
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новании выделены группы предпочтений: 
«любимый фильм отечественный», «люби-
мый фильм зарубежный». Затем респондент 
оценивал, насколько для него лично значи-
ма каждая ценность из ряда предложенных. 
Дифференциация оценок в зависимости от 
выделенных групп кинопредпочтений по-
зволила проследить отличия между их цен-
ностными ориентациями.

Результаты исследования. Выявлено три 
группы ценностных ориентаций, в зависи-
мости от различий оценок групп кинопред-
почтений: 1) наибольшая степень различий 
наблюдается в тех ценностях, которые ха-
рактеризуют отношения между индивидом и 
обществом по линии лояльности к последне-
му – эти ценности более важны для группы 
«отечественные фильмы»; 2) минимальная 
степень различий наблюдается при оцен-
ке важности ценностей, характеризующих 
индивидуальный жизненный стиль (креп-
кая семья, приоритет духовного над мате-
риальным), ориентации на коллективизм – 
несколько более характерны для группы 
«отечественные фильмы»; права и свободы 
характерны для группы «зарубежные филь-
мы»; 3) отсутствие различий наблюдается 
в оценках наиболее универсальных ценно-
стей: жизнь человека; справедливость; труд; 
гуманизм и милосердие.

Перспективы исследования. Результаты 
могут быть использованы при изучении 
связи между кинопредпочтениями и сфор-
мированными ценностными ориентациями; 
также возможно использовать в качестве ил-
люстративного материала для курса «социо-
логия культуры».

Ключевые слова: фильмы, кинопредпочте-
ния, отечественные фильмы, зарубежные 
фильмы, ценности, ценностные ориентации, 
студенческая молодежь

mestic film”, “favorite foreign film”. Then 
the respondent assessed how important each 
value from a number of suggested values was 
to him personally. The differentiation of as-
sessments depending on the selected groups 
of film preferences allowed us to trace the dif-
ferences between their value orientations.

Research result. Three groups of value orien-
tations have been identified, depending on the 
differences in the assessments of the groups 
of film reviews: 1) the greatest degree of dif-
ferences is observed in those values that char-
acterize the relationship between an individu-
al and society along the line of loyalty to the 
latter – these values are more important for 
the “domestic films” group; 2) the minimum 
degree of differences is observed when as-
sessing the importance of values that charac-
terize an individual lifestyle (a strong family, 
the priority of the spiritual over the material), 
orientation on collectivism – somewhat more 
characteristic of the group “domestic films”; 
rights and freedoms are characteristic of the 
group “foreign films”; 3) there are no differ-
ences in the assessments of the most universal 
values: human life; justice; work; humanism 
and mercy.

Prospects of the study. The results can be 
used in the study of the relationship between 
film preferences and formed value orienta-
tions; it is also possible to use as illustrative 
material for the course “sociology of culture”.

Keywords: films, film awards, domestic films, 
foreign films, values, value orientations, stu-
dent youth
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Введение
Кинопредпочтения могут являться маркером сформированных ценност-

ных ориентаций индивидов, живущих в обществе. Может быть справедли-
вым ровно и обратный тезис: потребление определенного рода фильмового 
контента может формировать ценностные ориентации индивидов, в частно-
сти если потребление кинопродукции того или иного содержания начинает-
ся на ранних этапах их социализации. Под кинопредпочтениями понимается 
то, какие фильмы обычно смотрит индивид. Здесь, таким образом, важность 
имеют частотные характеристики: какого жанра потребляются фильмы, про-
изводства каких стран, как часто потребляется кинопродукция и т. д. Если 
простроить зависимость между такого рода предпочтениями и ценностными 
ориентациями, вероятно, будут обнаружены какие-то различия.

Однако кинопредпочтения и ценностные ориентации можно рассматри-
вать не только с количественных позиций, но и качественных. А именно речь 
идет о таком типе кинопредпочтений как любимый фильм. В этом случае речь 
идет не о частоте просмотров (обычно потребляемые фильмы), но о наделе-
нии индивидом кинопродукта качественной характеристикой, которая отра-
жает высокую степень эмоционального влияния этого кинопродукта на вос-
приятие индивида; или иначе наблюдается высокая степень импонирования 
индивида по отношению к конкретному фильму. Таким образом, любимый 
фильм – это маркер сильной связи индивида и конкретного кинопродукта. 
Весьма вероятно, что такой кинопродукт как оказывает влияние на сознание 
индивида, так и может являться отражением уже сформированных ценност-
ных ориентаций. Наконец, связь между кинопродуктом, который обладает 
для индивида высокой степенью импонирования, и ценностными ориентаци-
ями может отражаться в более эксплицитном виде.

Общественные дискуссии и обсуждения, государственные декларации и 
действия говорят о важной дихотомии кинопотребления современной Рос-
сии: фильмы зарубежные и фильмы отечественные. Кинопродукция является 
не просто сферой развлечения. Очевидным образом, в кинопродуктах отра-
жаются социальные проблемы, ценности, мировосприятие, характерное для 
общества, в котором фильм был произведен. Кроме того, в фильмах может 
отражаться, неважно, преднамеренно или нет, определенная повестка, могут 
транслироваться определенные идеи и пропаганда. Таким образом, в кино-
продукции разных обществ отражаются и особенности этих обществ. А ре-
альность такова, что отличия между российским обществом и другими об-
ществами более чем очевидны. В этом отношении является логичным вопрос 
о влиянии этой самой кинопродукции на умы членов российского общества 
(особенно это касается молодежи), который особенно актуален в настоящее 
время, когда со многими странами, которые также во многом являются лиде-
рами кинопроизводства, Россия находится в состоянии конфронтации (равно 
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как и о влиянии отечественной кинопродукции). Это вопрос о факторах, на 
который ответить довольно трудно, особенно когда речь идет о формирова-
нии ценностных ориентаций. Однако можно проследить фактическое поло-
жение вещей и выявить, наблюдается ли разница между теми представителя-
ми молодежи, для которых любимыми фильмами являются отечественные, и 
теми, для которых любимыми фильмами являются зарубежные.

Анализ источников
Кинематограф, кинопродукция, влияние кино на аудиторию, восприятие 

аудиторией кинофильмов находятся в фокусе внимания социологической на-
уки с момента осознания социальной значимости этого типа искусства. Со-
временные отечественные социологи также уделяют внимание кинопроиз-
водству и аспектам с ним связанным.

Выделяется группа исследований, которые посвящены теоретическим 
аспектам социологического изучения кинематографа: рассматривалась спец-
ифика социологического подхода к изучению кинематографа (Кахаров, 2021); 
концептуализируется термин «кинематограф», формулируются социологиче-
ские подходы к современному кинопроизводству (Мартыненко, 2023a), рас-
сматриваются подходы выделения различных периодов в развитии кинемато-
графа с социологической точки зрения (Мартыненко, 2023 b).

Наряду с вопросами теории также рассматриваются и вопросы методов 
исследования. Исследователями затрагивались вопросы, связанные с изме-
рением импакта в кинематографии (Смекалин, 2023); а также аспект приме-
нения социологических методов самими субъектами кинопроизводства при 
изучении предпочтений аудитории (Грачев, 2018).

Социологически изучались кинопредпочтения той или иной аудитории. 
Собственно, изучались особенности кинопредпочтений российской моло-
дежи, характерные для современного российского общества (Годлевский, 
2023), а также кинопредпочтения молодежи регионального центра (Василен-
ко, 2018; Новикова, 2017). Рассматривалась разница кинопредпочтений в вос-
приятии детей и их родителей (Глотова, 2012).

Также отечественными социологами изучались вопросы влияния кинема-
тографа на процессы социализации: рассматривался фактор влияния кинема-
тографа на политическую социализацию россиян (Кривошеев, 2022); а так-
же какую роль играет кинематограф в социализации российской молодежи, 
выявлены векторы социализирующего влияния фильмов США и Западной 
Европы (Вайсбург, 2018).

Наконец, в фокусе внимания исследователей был и фактор кинематогра-
фа в формировании ценностных ориентаций. Так, на основе анализа кино-
предпочтений (характеристики сюжета, жанра, главных героев фильма) И. 
О. Бартенева делает вывод о том, что молодежи присущи ценностные ори-
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ентации «беззаботная жизнь», «большие деньги», «товарный фетишизм», 
«неоязычество», «культ тела» (Бартенева, 2018). Здесь можно отметить, что 
все-таки без непосредственных оценок ценностей аудиторией подобные вы-
воды носят косвенный характер.

Посредством опроса молодежи Москвы и Московской области И. А. 
Пильнов показал, что часть молодых людей отмечает, что перенимает моде-
ли поведения, показываемые в фильмах. Кроме того, респонденты часто ука-
зывали, что современные фильмы формируют «уважение к другим людям» 
и «неравнодушие»; при этом большинство отмечает, что кино способствует 
пересмотру взглядов на те или иные проблемы (Пильнов, 2019). В целом кон-
статируется, что фильмы оказывают влияние на формирование ценностных 
ориентаций, однако какими именно они являются, в фокус внимания не по-
падает.

Анализируя исследования 2017 года, А. А. Константинова заключает, что 
большинство респондентов (молодежь Ульяновской области) полагает, что 
кино влияет на формирование ценностей молодежи (Константинова, 2019); 
однако между мнением аудитории о влиянии на нее фильмов и реальном вли-
янии кинопродукции все-таки есть некоторая разница; кроме того, демон-
стрируются некоторые ценностные ориентации; при этом связь между цен-
ностными ориентациями и кинематографом практически не показывается, 
кроме того, что молодежь часто смотрит фильмы.

Рассматривая ценностные ориентации молодежи г. Москвы, О. А. Зайце-
ва и В. В. Жучков отмечают, что значительная часть респондентов переносит 
ценности, транслируемые в кинематографе, в реальную жизнь, в частности 
в сферу взаимодействия с близким окружением и сферу профессиональную 
(Зайцева, 2019). Однако из представленных заключений ясны только сферы 
применения ценностей, но конкретные ценности не указываются.

В целом можно заключить, что в исследованиях акцент делался на то, 
какие ценности транслируют фильмы, считают ли респонденты, что фильмы 
оказывают влияние на них, применяют ли они ценностные установки, транс-
лируемые в фильмах, в реальной жизни. Однако различию в ценностных ори-
ентациях между группами высокой степени импонирования «отечественные 
фильмы» и «зарубежные фильмы» не уделено достаточно внимания.

Методика, методы, эмпирическая база
Методика исследования заключалась в том, что респондентам задавал-

ся вопрос открытого типа: «Назовите свой любимый фильм (игровой/ани-
мационный)». Ответ на вопрос ограничивался одним наименованием кино-
продукции; ответы, в которых названо несколько позиций, были исключены. 
Также исключены ответы, которые невозможно идентифицировать ввиду 
отсутствия дополнительных указаний, какой фильм имеется в виду. Таким 
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образом, выявлялся конкретный кинопродукт, который обладает для респон-
дента высокой степенью импонирования. Затем в ходе кодирования отве-
тов каждому наименованию кинопродукта были присвоены определенные 
характеристики: год выпуска, тип кинопродукта (игровой/анимационный), 
место производства (отечественный/зарубежный). Таким образом в масси-
ве названных конкретных кинопродуктов были выделены значимые группы. 
Для целей настоящего исследования значимыми группами являются фильмы 
отечественные и фильмы зарубежные. Под отечественными фильмами по-
нимаются фильмы, которые произведены в Российской Федерации, и филь-
мы, которые произведены в СССР. Под зарубежными фильмами понимаются 
фильмы, которые произведены в дальнем зарубежье, а также в странах – быв-
ших членах СССР.

Относительно ценностей респондентам задавался закрытый вопрос 
«Оцените важность лично для себя следующих ценностей». Каждую цен-
ность нужно было оценить по четырехчленной шкале с позициями: «не важ-
но», «скорее не важно», «скорее важно», «очень важно» (в статье также для 
наглядности будут представлены и укрупненные группы этих оценок – «в 
целом не важно» и «в целом важно»). Для оценки были предложены ценно-
сти, которые сформулированы следующим образом: жизнь человека; права и 
свободы, достоинство человека; патриотизм; гражданственность, ответствен-
ность за судьбы Отечества и служение ему; крепкая семья; продуктивный 
труд и уважение к человеку труда; приоритет духовного над материальным; 
гуманизм и милосердие; справедливость; коллективизм, взаимопомощь и вза-
имоуважение; историческая память и преемственность поколений; единство 
народов России (двенадцать ценностей). Для выявления отличий ценностных 
ориентаций между группами предпочтений любимых фильмов (отечествен-
ные и зарубежные) были построены таблицы сопряженности по отношению 
к оцениваемым ценностям.

Метод сбора информации – массовое анкетирование. Целевая группа 
опроса – студенческая молодежь г. Ростова-на-Дону и г. Таганрога. Опрос 
проводился весной 2023 года. Ввиду сложности идентификации некоторых 
ответов подгруппа опрошенных респондентов в рамках групп «любимый 
фильм отечественный/зарубежный» составила 3061 человек. Из числа всех 
опрошенных респонденты мужского пола составили 41 %; респонденты жен-
ского пола составили 59 %. Из числа всех опрошенных обучающихся по про-
граммам бакалавриата – 69,5 %; по программам специалитета – 13,1 %; по 
программам магистратуры – 17,4 %. Из числа всех опрошенных обучающихся 
на направлениях: гуманитарном и социально-экономическом – 35,9 %; есте-
ственнонаучном и физико-математическом – 22,6 %; инженерном – 26,7 %; 
направление науки и образования в области архитектуры и искусств – 5,5 %; 
направление науки и образования в области педагогики – 9,4 %. Из числа 
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всех опрошенных по курсам: 1 курс – 39 %; 2 курс – 21,6 %; 3 курс – 12,4 %; 
4 курс – 10,4 %; 5 курс – 1,3 %; 1 курс магистратуры – 9,7 %; 2 курс магистра-
туры – 5,7 %.

При этом соотношение предпочтений по любимым фильмам в ракурсе 
места производства предстало в следующем виде: отечественные фильмы в 
качестве любимых назвали 22,7 % студентов; зарубежные фильмы в качестве 
любимых назвали 77,3 % студентов. Здесь заметна очевидная разница, кото-
рую можно интерпретировать как то, что зарубежные фильмы у студенческой 
молодежи с большей вероятностью находят высокую степень импонирова-
ния, нежели отечественные. На этом основании можно косвенно судить и о 
том, фильмы какого производства студенты обычно предпочитают смотреть. 
Однако имеются ли при этом различия ценностных ориентаций выделенных 
групп кинопредпочтений?

Ценностные ориентации групп кинопредпочтений
Рассмотрим оценки важности ценностей группами кинопредпочтений 

студенческой молодежи в приведенном выше порядке.
Жизнь человека. Обе группы кинопредпочтений высоко оценили важ-

ность для них ценности человеческой жизни: из группы, для которой лю-
бимыми являются отечественные фильмы, в целом важна эта ценность для 
95,4 %; из группы, для которой любимыми фильмами являются зарубежные, 
в целом эта ценность важна для 96,1 %. При этом дифференцированные 
оценки ценности жизни человека этих двух групп не имеют выраженных раз-
личий и находятся на уровне погрешности. Причем в обоих случаях ядро 
оценки важности составляет оценка абсолютной важности этой ценности – у 
обеих групп эта оценка находится на уровне 84 %. В оценке важности цен-
ности человеческой жизни обе группы демонстрируют единодушие. Весьма 
вероятно, что это связано с экзистенциальным характером этой ценности, без 
жизни человека невозможны любые другие ценности.

Права и свободы, достоинство человека. Если рассматривать укруп-
ненные оценки этой ценности, то окажется, что в целом обе группы высо-
ко оценивают ее важность для себя: группа с любимыми отечественными 
фильмами – 95,8 %; группа с любимыми зарубежными фильмами – 97 %. Но 
дифференцированные оценки показывают, что в группе с любимыми отече-
ственными фильмами уровень абсолютной важности этой ценности ниже и 
составляет 77,5 % (против 83,1 % у второй группы). Соответственно, у лю-
бителей отечественных фильмов уровень «плавающих» оценок, постулирую-
щих важность этой ценности больше, чем у группы любителей зарубежных 
фильмов. Итак, группа, для которой зарубежные фильмы являются любимы-
ми, демонстрирует несколько большую ориентацию на ценности прав и сво-
бод, достоинства личности.
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Патриотизм. В оценках важности ценности патриотизма наблюдается 
заметная разница уже на уровне укрупненных оценок: для группы любите-
лей отечественных фильмов патриотизм является значимой ценностью – для 
83,9 % студентов этой группы патриотизм в целом важен (разница со вто-
рой группой составляет более 12 процентных пунктов). Еще значительнее 
пролегают отличия в дифференцированных оценках. Так, среди группы лю-
бителей отечественных фильмов доля, для которой патриотизм абсолютно 
важен, составила 51,4 %; в то время как у любителей зарубежных фильмов 
абсолютную значимость патриотизма утверждают 30,1 % (разница более 21 
процентного пункта). Аналогичная ситуация наблюдается и в относительных 
оценках этих групп: у группы любителей отечественных фильмов таковых 
оценок 32,4 %; у второй группы – 41,2 % (разница более 8 процентных пун-
ктов). Примечательно, что уровень «плавающих» оценок важности патрио-
тизма все-таки довольно близок у обеих групп. При этом в группе любителей 
зарубежных фильмов патриотизм в целом не важен для 23,4 %. Итак, группа 
любителей отечественных фильмов демонстрирует большую ориентирован-
ность на ценность патриотизма.

Гражданственность, служение Отечеству, ответственность за его 
судьбу. Если ценность патриотизма может предполагать самый разнообраз-
ный спектр проявления от простого проявления чувства любви к отечеству до 
деятельности, то в случае с обозначенной ценностью, которая предполагает 
широкое деятельное проявление, разница между оценками рассматриваемых 
групп еще более разительна. У группы любителей отечественных фильмов 
эта ценность в целом важна для 83,9 %; у второй группы – для 67,3 %. Еще 
больше эта разница проявляется на уровне дифференцированных оценок – 
среди любителей отечественных фильмов в качестве абсолютной эта цен-
ность утверждается 48,1 %, в том время как у второй группы – 27,8 % (разни-
ца более 20 процентных пунктов). При этом оценки «скорее важно» находят-
ся на близком уровне: у группы любителей отечественных фильмов 35,7 %; у 
группы любителей зарубежных фильмов 39,5 %. Итак, в группе, для которой 
любимыми фильмами являются отечественные, в большей степени выражена 
ориентация на гражданственность и служение Отечеству.

Крепкая семья. При оценке важности такой жизненной ценности в целом 
обе группы демонстрируют сходные оценки – в целом важна эта ценность бо-
лее чем для 91 % опрошенных в обеих группах. А вот в дифференцированных 
оценках наблюдается некоторая разница по отношению к ценности семьи. Уро-
вень абсолютных оценок («очень важно») у любителей отечественного кино 
несколько выше и составляет 72,9 % (разница со второй группой 4,5 процент-
ных пункта). Также уровень относительных оценок («скорее важно») у группы 
любителей отечественного кино несколько меньше и составляет 18,4 % (против 
23,1 % у любителей зарубежного). Таким образом, у группы, которая в качестве 
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любимых называла отечественные фильмы, несколько больше выражена ори-
ентация на крепкую семью, чем у противоположной группы.

Созидательный труд, уважение к человеку труда. При оценке важно-
сти ценности труда обе группы демонстрируют единодушие: в целом важна 
эта ценность для 95 % любителей отечественного кино, и для 95,6 % люби-
телей зарубежного кино. Дифференцированные оценки также демонстриру-
ют большое сходство. Абсолютно важной эта ценность является для 68,2 % 
любителей отечественного кино и для 67 % любителей зарубежного кино. 
Оценки типа «скорее важно» составляют 26,8 % для первой группы, и 28,5 % 
для второй рассматриваемой группы кинопредпочтений. Таким образом, обе 
группы демонстрируют в целом сходное отношение к труду.

Приоритет духовного над материальным. Группа любителей отече-
ственных фильмов демонстрирует в целом несколько большую ориентиро-
ванность на эту ценность, нежели любители зарубежных фильмов (80,4 % 
против 72,7 %). Причем примерно такая же разница наблюдается и в абсо-
лютных оценках: 38,2 % у первой группы и 30,7 % у второй группы. При этом 
оценки «скорее важно» находятся на уровне 42 % у обеих групп кинопред-
почтений. Итак, хотя группа любителей отечественных фильмов и несколько 
больше ориентируется на эту ценность, можно отметить, что для обеих групп 
в большей степени характерны относительные оценки.

Гуманизм и милосердие. В целом обе группы кинопредпочтений демон-
стрируют высокую степень ориентации на ценности милосердия и гуманиз-
ма: любители отечественного кино составили 92,2 %, любители зарубежного 
кино составили 93 %. На уровне дифференцированных оценок также наблю-
дается практически полное сходство. Доля абсолютных оценок у любителей 
отечественного кино оставила 60,2 %, у любителей зарубежных фильмов – 
59,1 %. Относительные оценки («скорее важно») у первой группы – 32 %, у 
второй группы – 33,9 %. То есть у обеих групп уровень ориентации на чело-
веколюбие и милосердность примерно одинаков.

Справедливость. Похожая ситуация наблюдается и при оценке такой цен-
ности как справедливость. Подавляющее большинство обеих групп в целом 
демонстрирует ориентированность на эту ценность: 94,5 % среди любителей 
отечественного кино, и 95,3 % среди любителей зарубежного кино. Диффе-
ренцированные оценки у обеих групп также обнаруживают большое сход-
ство. Абсолютные оценки («очень важно») характерны для 73,1 % первой 
группы (отечественное кино) и для 71 % второй группы (зарубежное кино); 
а также относительные оценки («скорее важно»): 21,5 % у первой группы и 
22,3 % у второй группы. Примечательно, что абсолютные оценки справедли-
вости находятся на более высоком уровне, чем оценки гуманизма.

Коллективизм, взаимопомощь, взаимоуважение. В целом и группа лю-
бителей отечественного кино, и группа любителей зарубежного кино демон-
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стрируют высокую степень ориентированности на данные ценности: в пер-
вом случае процент составил 93,1 %, во втором случае – 91,5 %. Некоторая 
разница наблюдается на уровне дифференцированных оценок. Данную цен-
ность как очень важную оценило 58,2 % любителей отечественного кино и 
51,6 % любителей зарубежного кино; и как скорее важную в первой группе 
оценило 34,9 %, во второй группе – 39,8 %. Разница оценок не столь критич-
на, однако группа любителей отечественного кино демонстрирует несколько 
большую ориентированность на ценности коллективизма.

Историческая память и преемственность поколений. Оценки важности 
этой ценности имеют существенные отличия между рассматриваемыми груп-
пами кинопредпочтений. Это заметно уже на укрупненных оценках: в груп-
пе любителей отечественного кино в целом важной эту ценность считают 
89,8 %, в группе любителей зарубежного кино – 81,1 %. Дифференцирован-
ные оценки демонстрируют более существенные отличия. Так, среди первой 
группы (отечественное кино) очень важной эту ценность полагают 59,4 %, в 
то время как у второй группы (зарубежное кино) – 42,3 % (разница более 17 
процентных пунктов). Заметна разница и между оценками относительными: 
оценило как скорее важную эту ценность у первой группы 30,4 %, в то время 
как у второй группы – 38,8 % (разница 8,4 процентного пункта). Ценность 
исторической памяти, как и патриотизм, и гражданственность, фиксируют 
отношения между индивидом и обществом; и при оценке этой ценности 
группа, называвшая в качестве любимых отечественные фильмы, демонстри-
рует большую ориентированность на них, нежели противоположная группа.

Единство народов России. Еще одна ценность, которая обнаружила замет-
ную разницу оценок. В целом важной ее считают 85,7 % студентов, которые 
в качестве любимых называли отечественные фильмы; и 78,5 % студентов, 
назвавших в качестве любимых зарубежные фильмы (разница 7,2 процентно-
го пункта). Также более разительны отличия на уровне дифференцированных 
оценок: у первой группы (отечественное кино) в качестве очень важной эту 
ценность оценило 56,2 %, у второй группы (зарубежное кино) – 43,1 % (раз-
ница 13,1 процентного пункта). В качестве скорее важной в первой группе 
эту ценность отметили 29,5 %, во второй группе – 35,4 % (разница 5,9 про-
центного пункта). Итак, группа любителей отечественного кино в большей 
степени ориентируется на единство нардов России, нежели группа любите-
лей зарубежных фильмов.

Заключение
Уровень укрупненных оценок («очень важно» плюс «скорее важно») де-

монстрирует, что в целом рассматриваемые ценности обладают достаточно 
высокой степенью значимости для обеих групп кинопредпочтений. Однако 
дифференцированные оценки свидетельствуют о расхождениях в значимости 
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рассматриваемых ценностей. Здесь следует обратить внимание на абсолют-
ные оценки – «очень важно». В этом отношении в рамках настоящего иссле-
дования можно выделить три группы ценностей в зависимости от степени 
разницы дифференцированных оценок: 

– Главные отличия между рассматриваемыми группами кинопредпочте-
ний проходят по линии ценностей, которые характеризуют взаимоотношения 
индивида, с одной стороны, и общества, государства, с другой. Эти ценности 
во многом характеризуют лояльность индивида по отношению к обществу, 
в котором он живет. Патриотизм, во многом являющийся аспектом иррацио-
нальным и чувственным, очень важен для половины тех, кто любимыми на-
зывал отечественные фильмы; в группе, которая называла в качестве таковых 
зарубежные фильмы, – очень важен патриотизм менее чем для одной трети. 
Похожая картина наблюдается и при оценке важности ценности граждан-
ственности, служения Отечеству, ответственности за его судьбу. Историче-
ская память и преемственность поколений очень важны для более половины 
группы отечественного кино; у группы зарубежного кино – меньше полови-
ны. Близкая картина наблюдается и при оценке ценности единства нардов 
России. 

– Менее существенные отличия проходят по ряду ценностей, характери-
зующих индивидуальный стиль жизни (крепкая семья, приоритет духовного 
над материальным), личные предпочтения в отношении ориентированности 
на коллективность (коллективизм), отношение к правам и свободам, досто-
инству личности. Для группы отечественного кино крепкая семья, приоритет 
духовного над материальным и коллективизм несколько более важны, чем 
для группы зарубежного кино. А вот с правами и свободами наблюдается об-
ратная картина – для группы зарубежного кино эта ценность несколько более 
важна. Однако в целом уровень оценок важности этих ценностей для обеих 
групп довольно близок и заметно превышает 5 п. п. только в случае ценности 
«приоритета духовного над материальным». 

– Практически отсутствуют различия при оценке важности наиболее 
универсальных ценностей. У обеих групп кинопредпочтений наблюдается 
высокая степень сходства при оценке ценностей: жизнь человека (очень важ-
на для более 80 % студентов обеих групп); справедливость (очень важна для 
более 70 % студентов обеих групп), созидательный труд (очень важна для 
более 67 % студентов обеих групп), гуманизм и милосердие (очень важна для 
60 % студентов обеих групп). Сходство и достаточно высокая степень ори-
ентированности групп кинопредпочтений обусловлены универсальностью 
этих ценностей – они отражают как индивидуальное, так и общественное 
(безотносительно лояльности конкретному социуму): практически каждый 
индивид ожидает, что эти ценности будут действовать персонально к нему 
(ценность человеческой жизни, справедливость, гуманизм), являются неотъ-
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емлемой частью индивидуальной жизни (труд); с другой стороны, полностью 
утвердиться эти ценности могут в том случае, если разделяются и утвержда-
ются социумом.

– В целом можно констатировать, что группы кинопредпочтений – оте-
чественное кино и зарубежное кино – демонстрируют разность оценок при-
менительно к важности ценностей, во многом характеризующие отношения 
между индивидом и обществом по линии лояльности второму. Здесь боль-
шую ориентированность на такие ценности демонстрирует группа отече-
ственного кино. Однако из этого факта нельзя заключить о прямом влиянии 
кинопредпочтений на формирование ценностных ориентаций, так как на это 
формирование может оказывать влияние множество факторов, выяснение ко-
торых требует дальнейшего изучения.
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