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ФОРМИРОВАНИЕ МЕДИЙНОГО ДИСКУРСА 
КАК МЕХАНИЗМ ПОЛИТИЗАЦИИ СПОРТА

Аннотация. В статье представлены результаты анализа коммуникативных приемов, тактик и страте-
гий формирования медийного дискурса как механизма политизации спорта (на примере санкций в 
отношении российского спорта). Эмпирическую базу исследования составили 545 публикаций шести 
авторитетных изданий, таких как Российская газета, Известия, The Washington Post, The New York Times, 
The Guardian и The Independent. Автор приходит к выводу, что в отечественных газетах преобладают 
стратегии самопрезентации (в выгодном свете) и дискредитации западных оппонентов, а в зарубежных 
– дискредитации России и манипуляции.
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Введение. Масштабные ограничения, наложенные на российских спорт- 
сменов в последнее десятилетие, естественным образом актуализировали во-
прос о причинах, формах, способах и последствиях политизации спортив-
ной сферы. Отечественные ученые достаточно активно начали анализиро-
вать самые различные связанные с этим сюжеты. Среди прочих затрагива-
лись такие аспекты данного феномена, как взаимное проникновение поли-
тики и спорта как социальных институтов [Воинов 2013; Савинов, Алоян, 
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SPORTS LIFE IN CONDITIONS OF INTERNATIONAL 
POLITICAL ISOLATION: THE EXPERIENCE OF THE USSR 
IN THE 1920s–1940s

Abstract. The article is devoted to the experience of the Soviet Union in the 1920s–1940s in the field of overcoming sports 
sanctions and sports isolation. Having found itself in an ideological confrontation with the West after the October Revolution, 
the leadership of the USSR withstood the harsh pressure of the «international community» in almost all areas of its activities, 
including the field of physical education and sports. At the same time, the USSR not only withstood such a confrontation, but 
also managed to build a unique model of organic combination and complementarity of «big-time sports» and mass sports. In 
addition, by playing on the contradictions of capitalist countries, the USSR periodically managed to break through the sports 
blockade not only through the Sportintern, but also through bilateral cooperation with individual countries and territories. As 
a result, international official sports structures (IOC and others) were forced not only to integrate Soviet athletes into their 
ranks, but also to do so on their own initiative, and even after meeting strict requirements from the USSR.
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Шумасов 2021], политизация национально-государственной идентичности в 
спорте [Дебелова, Фартеев 2020; Кузина, Руденко 2023], двойные стандарты 
в мировом спорте [Бастраков 2020], возможности спортивной дипломатии 
по противодействию политизации данной сферы [Бродская 2018; Романов 
2025], коммуникационные особенности политизации [Гарсия-Каселес 2020; 
Казанцева, Амосова 2022] и др.

Вместе с тем одним из наименее востребованных среди российских иссле-
дователей сюжетов до сих пор является вопрос о конкретных механизмах, 
используемых для искусственного перемещения изначально неполитических 
отношений в сферу политики. При этом именно данный момент, на наш 
взгляд, является во многом ключевым для понимания природы и значения 
политизации спорта в целом: не имея представления об особенностях рыча-
гов и инструментов, применяемых субъектами политизации для решения 
собственных задач, трудно составить целостное представление о том, как 
вообще осуществляется политизация спорта.

Получается, что имеет место определенное противоречие: важность пони-
мания внутренней «механики» политизации спорта абсолютно не корре-
лирует с тем объемом внимания, который этому уделяется. На наш взгляд, 
объясняется это тем, что выявить конкретные приемы и способы политиза-
ции спорта не так просто, как может показаться на первый взгляд. В отли-
чие, например, от причин или эффектов политизации, подавляющая часть 
внутренних механизмов ее осуществления носит неявный, латентный, зача-
стую даже намеренно скрываемый их «операторами» характер. А значит, 
для их выявления, как правило, требуются дополнительные нетривиальные 
усилия, ориентированные на поиск активно используемых, но при этом 
тщательно завуалированных техник и способов политизации спорта.

В этой связи целью исследования, результаты которого представлены в 
данной статье, было выявление особенностей одного из наиболее типичных 
механизмов политизации спорта, предполагающего формирование требуе-
мого субъектам этого процесса медийного дискурса.

Считаем важным пояснить, что под политизацией спорта в данном случае 
мы подразумеваем процесс и тенденцию использования социального потен-
циала спорта в политических целях, а механизмами политизации спорта в 
рамках настоящего исследования будем считать конкретные приемы и 
инструменты, применяемые для обеспечения возможности использования 
социального потенциала спорта в политических целях. По своему характеру, 
содержанию, направленности, востребованности и эффективности меха-
низмы политизации спорта могут быть различными.

Эмпирическая база исследования. Одним из наиболее часто используемых 
механизмов политизации, по нашим наблюдениям, является целенаправлен-
ное формирование общественно-политического и медийного дискурсов, что, 
в свою очередь, создает впоследствии необходимые основания для принятия 
конкретных управленческих решений по переводу некогда неполитических 
практик и отношений в разряд политических.

Как на практике используется этот механизм? Для того чтобы ответить на 
этот вопрос, нами было проведено исследование особенностей освещения 
спортивной проблематики в ведущих зарубежных и российских информа-
ционных изданиях. При этом, естественно, нас интересовали не новости 
спорта как таковые, а лишь те материалы, в которых затрагивались различ-
ные аспекты сопряжения политики и спорта. 

В качестве источников публикаций были выбраны две американские, две 
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британские и две российские газеты – The New York Times, The Washington Post, 
The Guardian, The Independent, «Российская газета» и «Известия». Все эти изда-
ния относятся к числу наиболее авторитетных и влиятельных в своих странах. 

Выбор именно этих шести источников был продиктован следующими при-
чинами.

Во-первых, все издания относятся к категории качественной прессы, 
что сводит к минимуму вероятность опубликования в них явно не соот-
ветствующей действительности информации (отдельные интерпретации, 
оценки и комментарии, конечно же, могут носить манипулятивный харак-
тер, однако откровенная ложь в этих авторитетных медиа, как правило, не 
встречается).

Во-вторых, несмотря на то что речь идет о газетах, у каждой из них есть 
собственные сайты и аккаунты в разнообразных социальных сетях и мес-
сенджерах, в которых тиражируются материалы, размещенные в печатной 
версии. Таким образом, в значительной степени нивелируется потенциаль-
ное возражение, что печатная пресса более не востребована у аудитории и не 
оказывает на нее ощутимое воздействие, уступив в этом смысле первенство 
электронным ресурсам. И число подписчиков самих газет, и число просмо-
тров онлайн-версий публикуемых статей, и – что самое важное – высокие 
позиции в рейтингах цитируемости, на наш взгляд, убедительно свидетель-
ствуют о сохранении влияния указанных медиа на массовое сознание.

Более того, – и это уже в-третьих, – выбранные для анализа американские 
и британские издания влияют на мнение читателей не только внутри своих 
стран, но и за их пределами, поскольку на опубликованные в них материалы 
нередко ссылаются журналисты и политики, в т.ч. других государств. В этом 
смысле они в какой-то мере формируют медийную и отчасти общественную 
повестку дня в мире в целом. Российские же издания являются одними из 
самых авторитетных в нашей стране: их статьи зачастую предопределяют то, о 
чем говорят и пишут лидеры общественного мнения, блогеры, ведущие теле-
грам-каналов.

Кроме этого, считаем важным пояснить также причины, по которым нами 
отдельно не анализировались посты в социальных сетях и мессенджерах. 
Прежде всего, это было связано с тем, что число подобных ресурсов и объем 
представленной на них информации настолько велики, что для качествен-
ного их анализа неминуемо потребовалось бы использование специализи-
рованного программного обеспечения, доступ к которому в подавляющем 
случае стоит достаточно дорого. Плюс ко всему, использование части из этих 
ресурсов на территории нашей страны законодательно запрещено. К тому же, 
как уже отмечалось выше, информационные повестки так называемых новых 
медиа в определенной мере формируются под влиянием традиционных СМИ 
или же, как минимум, во многом с ними пересекаются.

Так или иначе, полагаем, что анализ шести упомянутых выше источников 
позволяет составить комплексное представление о том, каким образом про-
исходит формирование требуемого субъектам политизации спорта медийного 
дискурса. Причем не только медийного, но и отчасти публичного дискурса 
тоже, потому что оценки, мнения и позиции, высказываемые в публичном 
поле, по нашим наблюдениям, в значительной степени основываются на том 
контенте, который распространяется в медиа.

Каким образом для анализа отбирались материалы каждого из шести 
изданий? На их официальных сайтах (https://www.washingtonpost.com/, https://
www.nytimes.com/, https://www.theguardian.com/, https://www.independent.co.uk/, 
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https://www.rg.ru/ и https://www.iz.ru/) создавались поисковые запросы со 
словами sport/sports (спорт), politics (политика), political (политический) на 
англоязычных ресурсах и «спорт…», «политик…», «политическ…»1 – на 
порталах Российской газеты и Известий. Временной интервал поиска был 
ограничен периодом с 1 января 2014 г. по 31 марта 2025 г. Упорядочение 
полученных результатов осуществлялось по релевантности. Так как на каж-
дом из сайтов число найденных материалов существенно превышало 5 тыс. 
ед., для анализа отбирались лишь первые 100, – согласно выбранному типу 
сортировки, наиболее близко соответствовавшие интересующей нас про-
блематике. 

В данном случае мы исходили из того, что наличие в тексте указанных выше 
слов (и их производных) будет являться достаточно надежным индикатором 
соответствия публикации интересующей нас проблематике. Впоследствии, 
после того как каждая из 600 статей была прочитана, это предположение в 
целом подтвердилось: непосредственное отношение к различным аспектам 
политизации спорта имели 545 газетных материалов. По нашему мнению, 
для выявления типичных механизмов политизации спорта посредством фор-
мирования медийного дискурса сформированной таким образом совокупно-
сти текстов было вполне достаточно.

Отобранные тексты анализировались нами на предмет представленных в 
них коммуникативных стратегий и тактик речевого воздействия на аудито-
рию. 

Теоретическая основа исследования. Нужно заметить, что в политической 
лингвистике до сих пор нет единого определения коммуникативной/речевой 
стратегии. Так, например, О.С. Иссерс определяет ее как «комплекс речевых 
действий, направленных на достижение коммуникативной цели» [Иссерс 
2003: 54]; Е.В. Денисюк – как «структурированную последовательность рече-
вых действий, точнее – способ структурирования речевого поведения в соот-
ветствии с коммуникативной целью участника общения» [Денисюк 2004: 16], 
а О.Н. Паршина – как «сверхзадачу речи, диктуемую практическими целями 
говорящего… определенную направленность речевого поведения в данной 
ситуации в интересах достижения цели коммуникации» [Паршина 2007: 
10-11]. Применяя эти подходы к предмету нашего исследования, коммуни-
кативную стратегию формирования медийного дискурса в контексте поли-
тизации спорта считаем возможным определить как общую линию коммуни-
кативного поведения, направленную на достижение стоящей перед субъек-
том цели политизации спорта. Под тактикой же, вслед за В.А. Мишлановым 
и Н.С.  Нецветаевой, предлагаем понимать «способ реализации выбран-
ной стратегии посредством некоторых частных приемов (речевых ходов)» 
[Мишланов, Нецветаева 2009: 7].

Как и в случае с определениями, в отношении разновидностей коммуни-
кативных стратегий и тактик в научной литературе тоже нет единства. Среди 
довольно значительного разнообразия предлагаемых отечественными уче-
ными вариантов их разграничения наиболее адекватными проблематике 
настоящего исследования нам представляются два подхода. Автором первого 
из них является О.Л. Михалева, выделившая три основные коммуникатив-
ные стратегии («на понижение», «на повышение» и театральность) и целый 

1 Отсутствие окончаний указанных слов давало возможность находить материалы, к 
которых данные лексемы использовались в разных падежах, родах и числах: например, не 
только «политика», но и «политику», «политике», «политикой», не только «политический», 
но также «политическая», «политическим» … «спорта», «спортом», «спортивный» и т.д.
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ряд реализующих их тактик (обвинение, безличное обвинение, обличение, 
оскорбление, анализ-«плюс», анализ-«минус», презентация, неявная само-
презентация, отвод критики, самооправдание, побуждение, кооперация, 
размежевание, информирование, обещание, прогнозирование, провокация, 
иронизирование, предупреждение) [Михалева 2002]. 

Второй подход подробно представлен в статье уже упоминавшихся 
В.А. Мишланова и Н.С. Нецветаевой. По их мнению, в конфликтогенном 
политическом дискурсе (а именно таким, на наш взгляд, в большинстве 
случаев является дискурс, связанный с политизацией спорта) чаще всего 
встречаются стратегии дискредитации, манипуляции и (само)презентации. 
Первая из них реализуется при помощи тактик обвинения, иллюстрирования 
отрицательного, непрямых оскорблений, навешивания ярлыков, иронии, 
сарказма и умаляющих сравнений. Стратегия манипуляции предполагает 
использование тактик запугивания (гиперболизация), подтасовки фактов, 
подмены понятий, аллюзий, намеков, апелляции к чувствам. Наконец, стра-
тегия (само)презентации чаще всего сопрягается с тактиками отождествле-
ния с кем- или чем-либо, солидаризации, дистанцирования и иллюстрации 
достижений [Мишланов, Нецветаева 2009: 9-11].

Результаты. Анализ отобранных публикаций о политизации спорта убеж-
дает нас в том, что в американских и британских изданиях преобладают комму-
никативные стратегии самопрезентации и театрализации в случаях, когда речь 
идет о событиях и процессах внутри США или Великобритании, и стратегии 
«на понижение», дискредитации и манипуляции, когда статьи посвящаются 
российским спортсменам. В российских же газетах политика и спорт в основ-
ном затрагиваются в контексте санкций и ограничений, которые налагаются 
на наших спортсменов, и потому чаще используются стратегии самопрезента-
ции (в выгодном свете) и дискредитации (западных оппонентов). 

Сразу же оговоримся, что определение преобладающей в тексте страте-
гии – это во многом субъективный процесс. Российским ученым, видимо, 
еще только предстоит разработать алгоритмы ее объективной идентифика-
ции. Вместе с тем в большинстве случаев знакомство с содержанием газетных 
публикаций все же позволяет более или менее определенно сказать, какую 
цель преследовал ее автор. При этом нужно отметить, что применительно 
к зарубежным изданиям, особенно когда речь идет о России (а именно эти 
кейсы, на наш взгляд, заслуживают особого внимания), достаточно часто 
встречаются случаи сочетания стратегий дискредитации и манипуляции, 
т.е., иными словами, когда автор стремится представить российский спорт с 
невыгодной стороны, для этого используются отдельные упомянутые выше 
манипулятивные тактики и приемы.

Проиллюстрируем это на конкретных примерах.
Одной из самых распространенных тактик реализации стратегии дискреди-

тации в американских и британских СМИ является обвинение. Обвинение 
российских спортсменов (всех, а не только тех, кто действительно был заме-
шан в чем-то противоправном) в нарушении допинговых правил и Кремля 
– в создании системы, поощряющей подобные махинации («Россия была 
признана виновной в спонсируемой государством допинговой схеме, в рам-
ках которой российские должностные лица фальсифицировали данные, пре-
доставленные Российским антидопинговым агентством»1). Сопоставимой с 

1 Rathborn J. Why is Russia banned from the Olympics and what is ROC? – The Independent. 
August 7, 2021. URL: https://www.independent.co.uk/sport/olympics/why-russia-banned-
olympics-tokyo-roc-b1895926.html (accessed 11.04.2025).
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ней по частоте использования является тактика иллюстрирования различ-
ных негативных моментов, связанных с российским спортом («Россия про-
должает сталкиваться с усилением санкций и противодействием со стороны 
спортивного мира»1; «Ряд организаций отстранили российских спортсменов 
и их команды от участия в соревнованиях и перенесли запланированные 
мероприятия из России»2). Надо отдать должное журналистам анализиро-
вавшихся изданий – до прямых оскорблений они доходили крайне редко, 
однако тактика навешивания ярлыков («Россия стала изгоем на междуна-
родной хоккейной арене после вторжения на Украину»3), умаляющих досто-
инство сравнений, иронии и сарказма применялась ими весьма регулярно 
(«Рекомендация об отстранении российских и белорусских спортсменов от 
участия в международном спорте была “защитной мерой”, а не санкцией»4).

Стратегия манипуляции чаще всего реализовывалась иностранными жур-
налистами за счет использования тактик преувеличения («Футбол в России 
и прежде деградировал, теперь же статус изгоя означает катастрофу для ее 
клубов и национальной сборной»5, «Наказание за применение допинга 
меняет официальное название страны, но мало что меняет в ее олимпийском 
опыте»6), укрепляющих авторскую мысль намеков («Поздравляем медалистов 
Олимпийского комитета России. Сохраняйте медицинские предписания»7) и 
апелляции к чувствам читателей («Россия благополучно вернулась в футбол, 
и, похоже, никого это не смущает»8). Кроме того, считаем манипулятивным 
приемом также доведение до читателей лишь одной точки зрения на опи-
сываемые события, без какого бы то ни было упоминания альтернативной 
позиции. Очень часто приводились мнения только украинских чиновников 
или спортсменов, а взгляды их российских визави при этом не удостаивались 
никакого внимания («Украинская ассоциация футбола (УАФ) считает, что 
возвращение России на международный уровень “проигнорирует страдания 
тысяч украинцев”, и призывает сохранить отстранение до окончания вой- 

1 Matchett K. International Olympic Committee asks all sports to ban Russia and Belarus from 
competitions. – The Independent. February 28, 2022. URL: https://www.independent.co.uk/
sport/ioc-russia-belarus-ukraine-war-ban-b2024931.html (accessed 11.04.2025).

2 Golden A. Sports organizations are benching Russian teams over the invasion of Ukraine. – 
The Washington Post. March 3, 2022. URL: https://www.washingtonpost.com/sports/2022/02/28/
russian-sports-teams-banned-ukraine-invasion/ (accessed 11.04.2025).

3 Bieler D. Trump, Putin discussed staging U.S.-Russia hockey games, Kremlin says. – The 
Washington Post. March 18, 2025. URL: https://www.washingtonpost.com/sports/2025/03/18/
trump-putin-usa-russia-hockey/ (accessed 11.04.2025).

4 Gardner J. Russia and Belarus ban a ‘protective measure’ not a sanction, IOC insist. – 
The Independent. May 20, 2022. URL: https://www.independent.co.uk/sport/thomas-bach-
international-olympic-committee-russia-belarus-vladimir-putin-b2083804.html (accessed 
11.04.2025).

5 Wilson J. Football in Russia is crashing and isolation can only hasten its decline. – The 
Guardian. March 26, 2022. URL: https://www.theguardian.com/football/blog/2022/mar/26/
football-in-russia-is-crashing-and-isolation-can-only-hasten-its-decline (accessed 11.04.2025).

6 Panja T. Russia Is Banned, Yet It’s Everywhere at the Games. – The New York Times. 
July 26, 2021. URL: https://www.nytimes.com/2021/07/26/sports/olympics/russia-roc-tokyo.
html?searchResultPosition=1 (accessed 11.04.2025).

7 Svrluga B. Congrats to the Russian Olympic Committee medalists. Save the receipts. –  
The Washington Post. February 14, 2022. URL: https://www.washingtonpost.com/sports/
olympics/2022/02/14/russia-drug-scandal-kamila-valieva-olympic-leadership/ (accessed 
11.04.2025).

8 Liew J. Russia has seamlessly returned to football – and nobody seems overly perturbed. – The 
Guardian. March 26, 2023. URL: https://www.theguardian.com/football/2023/mar/26/russia-
has-seamlessly-returned-to-football-and-nobody-seems-overly-perturbed (accessed 11.04.2025).
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ны»1; «Капитан сборной Украины по футболу А. Ярмоленко призвал “пол-
ностью изолировать” Россию от участия во всех международных соревнова-
ниях: Это страна террористов, которая убивает украинцев»2).

Разумеется, говоря о российско-украинском конфликте как причине 
отстранения наших спортсменов от участия в международных соревнова-
ниях, западные журналисты использовали слова и словосочетания, кото-
рые принято применять в таких случаях на Западе: «Russia’s full-scale invasion 
of Ukraine» (полномасштабное вторжение России на Украину»), occupation 
(оккупация), «occupied Ukrainian regions» (оккупированные украинские тер-
ритории), military aggression (вооруженная агрессия) и т.д. Ни о каких воен-
ных преступлениях Украины, оккупации ее войсками приграничных районов 
Курской области, разумеется, речь в этих материалах не шла.

Российские же СМИ в основном придерживались стратегии самопрезента-
ции, предпочитая фокусироваться на позитивных спортивных событиях, про-
исходящих в нашей стране (или за ее пределами, но с участием отечественных 
спортсменов) и имеющих политическую подоплеку3. Иногда, впрочем, бра-
лась на вооружение и стратегия дискредитации, направленная на демонстра-
цию ошибочности политики Запада в отношении российских спортсменов и 
применяемой им практики «двойных стандартов»4.

Заключение. Убеждены, что использование подобных коммуникативных 
приемов, тактик и стратегий является одним из основных способов фор-
мирования требуемого субъектам политизации спорта медийного дискурса. 
Приведенные выше примеры – лишь малая доля того, что в ежедневном 
режиме транслируется журналистами с целью генерирования необходимого 
им (а чаще – их учредителям, заказчикам, спонсорам, рекламодателям) отно-
шения аудитории к событиям в мире спорта. И именно данное обстоятель-
ство дает нам основания считать это достаточно действенным механизмом 
политизации спорта.

Сформированный подобным образом дискурс зачастую становится осно-
вой для принятия ангажированных политико-управленческих решений в 
спортивной сфере. После того, как в массовое сознание внедрили конкрет-
ные нарративы, создали нужные субъектам политизации образы и навя-

1 Shaldon D. Ukrainian FA: Russian football return would ‹ignore suffering of 
thousands’. – The New York Times. February 28, 2025. URL: https://www.nytimes.com/
athletic/6166549/2025/02/28/ukraine-russia-international-football/?searchResultPosition=1&r
edirected=1 (accessed 11.04.2025).

2 Murray E. Ban Russia from all sport, says Ukraine footballer Andriy Yarmolenko. – The 
Guardian. September 20, 2022. URL: https://www.theguardian.com/football/2022/sep/20/ban-
russia-from-everything-says-ukraines-andriy-yarmolenko (accessed 11.04.2025).

3 Рябинина Ю. Посольство РФ в США: Вся Америка болела за Овечкина. – Российская 
газета. 07.04.2025. Доступ: https://rg.ru/2025/04/07/posolstvo-rf-v-ssha-vsia-amerika-bolela-
za-ovechkina.html (проверено 11.04.2025); «Хотим быть в тройке призеров на Олимпиаде в 
Токио». – Известия. 03.06.2021. Доступ: https://iz.ru/1173888/izvestiia/khotim-byt-v-troike-
prizerov-na-olimpiade-v-tokio (проверено 11.04.2025).

4 Домчев М. Синдром Гашека: как великий игрок стал безумным. – Российская 
газета. 08.04.2025. Доступ: https://rg.ru/2025/04/08/sindrom-gasheka-kak-velikij-igrok-
stal-bezumnym.html (проверено 11.04.2025); Жуков: поведение USADA – огорчающее 
давление политики на спорт. – Известия. 20.07.2016. Доступ: https://iz.ru/news/623157 
https://rg.ru/2025/04/08/sindrom-gasheka-kak-velikij-igrok-stal-bezumnym.html (проверено 
11.04.2025); Замахина  Т. Володин: Уходящий в отставку Бах дискредитировал 
олимпийское движение. – Российская газета. 20.03.2025. Доступ: https://rg.ru/2025/03/20/
volodin-uhodiashchij-v-otstavku-bah-diskreditiroval-olimpijskoe-dvizhenie.html (проверено 
11.04.2025).
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зали выгодные им причинно-следственные связи, становится значительно 
проще добиться того, чтобы изначально алогичная, противоестественная, а в 
отдельных случаях – и не совсем законная идея была воспринята обществен-
ностью как совершенно нормальная, абсолютно адекватная реальности или 
даже давно назревшая инициатива. 
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FORMATION OF MEDIA DISCOURSE  
AS A MECHANISM FOR POLITICIZATION OF SPORTS

Abstract. One of the least popular topics among Russian researchers to this day is the issue of specific mechanisms used 
to move initially non-political relations into the political sphere artificially. The article presents the results of the analysis of 
communication techniques, tactics and strategies aimed at the formation of media discourse as a means of politicization 
of sports (exemplified by sanctions against Russian sports). The empirical base of the study are 545 media messages 
published between January 1, 2014 and March 31, 2025 in six quality newspapers, i.e. Rossiyskaya Gazeta, Izvestia, 
The Washington Post, The New York Times, The Guardian and The Independent. The paper concludеs that strategies of 
self-presentation (in a favorable light) and discrediting Western opponents dominate in Russian editions, while strategies 
of discrediting Russia and manipulation dominate in the foreign newspapers. Media discourse formed in this way often 
becomes a basis for making biased political and managerial decisions in the sports sphere. Once specific narratives have 
been introduced into the mass consciousness, the images needed by the subjects of politicization have been created, and 
the cause-and-effect relationships that are beneficial to them have been imposed, it becomes much easier to ensure that 
an initially illogical, unnatural, and in some cases not entirely legal idea is perceived by the public as completely normal, 
absolutely adequate to reality, or even a long-overdue initiative.
Keywords: politicization, sports, communication strategy, media discourse, Russia


