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PARTICIPATION OF SOCIAL NETWORK USERS 
IN THE PROTEST MOVEMENT

В статье строится портрет декларируемых участников акции протеста на Болотной площади на основа-
нии сообщества в социальной сети «ВКонтакте». Метод исследования – таргетинговый анализ. В рас-
сматриваемом сообществе выделяются ядро (43% пользователей) и периферия (57% пользователей). 
Фиксируется, что ядром протестного движения в виртуальном социуме преимущественно становятся 
жители Москвы, мужчины и молодежь в возрасте от 18 до 34 лет. Значимыми для них являются такие 
ценностные ориентации, как саморазвитие, семья и дети и совершенствование мира; в других они ценят 
доброту и честность. Выявленные социально-демографические характеристики и ценностные установки 
пользователей рассматриваемого сетевого сообщества существенно отличаются от аналогичных параме-
тров по всему массиву пользователей социальной сети «ВКонтакте». 
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In the article a social portrait of the declared participant of the meeting in the Bolotnaya square is described. The 
author analyzes the thematic community in a social network «VKontakte». The research method is targeting. The 
core (43% of users) and the periphery (57% of users) of the participant’s community were distinguished by the 
author. Study showed that mainly residents of Moscow, men and young people at the age of 18-34 were the core 
of the protest movement in a virtual society. The values of self-development, family and children and perfecting 
of the world are important for them. They do appreciate the peoples’ kindness and honesty. The author reveals 
socio-demographic characteristics and value orientations and significant differences between the users of the 
selected community and other users of social network «VKontakte».
Keywords: protest, protest movement, Internet, social networks, values

Массовые политические высту-
пления против фальсифика-
ции результатов голосования 

в пользу партии власти после выбо-
ров депутатов ГД РФ в декабре 2011 г. 
вызвали бурную научную дискуссию. 
Исследователей интересовала природа 
протестных настроений [Бызов 2012; 
Мамонов 2012], выраженность среди 
населения запроса на демократизацию 
политических институтов [Волков 
2012], сетевые практики протеста 
[Ксенофонтова 2012; Панченко 2012], 
механизмы формирования социаль-
ного недовольства в региональном 
социуме [Дементьева 2012] и т.д.
Резкий всплеск протестной актив-

ности россиян стал явлением «не-
ожиданным и предсказуемым одно-
временно» [Мамонов 2013: 35]. 
Неожиданность крылась в масштабах 
и эмоциональности протестного дви-
жения. Предсказуемость связывалась 
с фиксируемой на протяжении пре-
дыдущих нескольких лет политиза-
цией протестных действий, основан-
ной на неудовлетворенности населе-
ния работой легальных институтов 
коммуникации государства и обще-
ства [Подъячев 2012: 161-162]. 
Отправной точкой протестного 

движения принято считать состояв-
шийся 10 декабря 2011 г. в Москве на 
Болотной площади митинг против 
результатов выборов. Его называют 
одной из крупнейших массовых акций 
протеста в новейшей истории России: 
по различным подсчетам организато-
рам удалось собрать от 25 до 150 тыс. 
чел. [Зайцев, Карастелев 2013: 239]. 
Значительную роль в масштабе этого 
явления сыграли социальные сети, 
ставшие «мощным инструментом для 
организации оффлайн-протестов» 
[Соколов, Кириллова 2012: 45].
Цель настоящей статьи – рассмо-

треть вовлеченность людей в сете-
вое протестное движение на примере 
сообщества «Мы были на Болотной. 
Мы будем на Сахарова» в социаль-
ной сети «ВКонтакте». Выбор данной 
социальной сети обусловлен высокой 
численностью пользователей и техно-
логическими возможностями сбора и 
обработки данных. Методом изуче-
ния выступил таргетинговый анализ 
– механизм, позволяющий выделить 
из имеющейся аудитории ту часть, 
которая удовлетворяет заданным кри-
териям исследователя (целевую ауди-
торию). Переменными для анализа 
выступили пол, возраст, место про-
живания и ценностные ориентации. 
Исследование выполнено в феврале 
2014 г. 
В рассматриваемом сообществе 

насчитывается 35 тыс. чел.: из них 
15 тыс. чел. заявили о том, что точно 
пойдут на митинг, 20 тыс. чел. иден-
тифицировали себя как возможных 
участников. Первых мы условно назо-
вем «ядром» виртуального протест-
ного движения, вторых обозначим как 
периферию. Как правило, ядро пред-
ставляют собой те, кто «сопоставляет 
свои интересы и цели с целями дви-
жения, связывает с ним значитель-
ную часть своей жизнедеятельности; 
периферийное положение занимают 
наблюдающие, те, кто не придает зна-
чения смыслу движения, а присоеди-
няется ради какого-нибудь интерес-
ного или важного для них начинания» 
[Соколов, Соловьева 2013: 56].
Рассмотрим ядро протестного сооб-

щества «Мы были на Болотной. Мы 
будем на Сахарова» и попытаемся 
составить социальный портрет участ-
ника протестных акций; изучение 
периферии не представляется воз-
можным ввиду технических ограниче-
ний использования «ВКонтакте».
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Точно готовы были пойти на митинг 
жители Москвы (68,2%), четкой лока-
лизации вокруг других крупных горо-
дов не фиксируется. Логично пред-
положить, что организаторы меро-
приятия рекрутировали в свои ряды 
в основном москвичей и гостей сто-
лицы, а также жителей близлежащих 
городов. Важным является тот факт, 
что около трети пользователей (31,8%) 
на декларативном уровне готовы были 
специально приехать в Москву, чтобы 
участвовать в протестной акции.
Гендерный состав исследуемого 

сообщества указывает на недоста-
точную включенность женщин в 
общественно-политические отно-
шения: они почти в 2 раза реже муж-
чин предпочитают заявлять о своем 
участии в митинге (см. табл. 1). В 
сравнении с данными о гендерном 
составе пользователей «ВКонтакте» 
мы наблюдаем маскулинизацию вир-
туального протестного движения. 
При этом стоит отметить, что в ряде 
современных отечественных исследо-
ваний также фиксируется достаточно 
низкая общественно-политическая 
активность женщин [Дадаева 2012; 
Лошакова 2013].
Половина декларируемых участни-

ков протестной акции (51,0%) – это 
люди от 25 до 34 лет; возраст каждого 
третьего пользователя (34,2%) – от 18 
до 34 лет (см. табл. 2). Другие возраст-
ные категории представлены в суще-

ственно меньшей степени (от 1,6% до 
5,9%). Это свидетельствует о суще-
ственной поддержке виртуального 
протестного движения со стороны 
молодежи.
Детерминирующими в виртуаль-

ном сетевом сообществе являются 3 
выраженных ценности: саморазви-
тие (8,6%), семья и дети (6,3%) и со-
вершенствование мира (4,2%) (см. 
табл. 3). Другие ценностные ориен-
тации (карьера и деньги, развлече-
ния и отдых, наука и исследования, 
красота и искусство, слава и влия-
ние) указывались существенно реже 
(от 0,8% до 1,1%). Абсолютное боль-
шинство декларируемых участников 
протестной акции (76,1%) предпочи-
тали игнорировать заполнение дан-
ной информации в своем профиле. В 
сравнении со всеми пользователями 
социальной сети «ВКонтакте» участ-
ники протестной группы «Мы были 
на Болотной. Мы будем на Сахарова» 
значительно чаще ориентированы на 
совершенствование мира (в 6,0 раз) и 
саморазвитие (в 3,7 раза).
В других людях пользователи 

сообщества ценят доброту и чест-
ность (11,2%), юмор и жизнелюбие 
(4,3%), ум и креативность (3,8%), сме-
лость и упорство (3,2%) (см. табл. 4). 
Практически не отмечались власть и 
богатство (1,0%) и красота и здоро-
вье (0,4%). Здесь пользователи также 
игнорировали заполнение этого пун-

Таблица 1
Гендерный состав участников протестной группы «Мы были на Болотной. Мы будем 

на Сахарова» в сравнении с гендерным составом пользователей «ВКонтакте», %

Мужчины Женщины

Пользователи протестной группы 65,7 34,3

Пользователи «ВКонтакте» 52,7 47,3

Таблица 2
Возрастной состав участников протестной группы «Мы были наБолотной. Мы будем 

на Сахарова» в сравнении с возрастным составом пользователей «ВКонтакте», %

До 18 18-24 25-34 35-44 45-59 60 и 
старше

Не ука-
зано

Пользователи протестной 
группы 2,6 34,2 51,0 5,9 1,6 3,2 1,3

Пользователи «ВКонтакте» 14,0 24,1 22,6 6,6 4,1 2,0 26,5
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кта (76,1%). Тем не менее участники 
группы указывают его несколько 
чаще, нежели все пользователи соци-
альной сети «ВКонтакте».
Таким образом, протестные высту-

пления 2011–2013 гг. наглядно демон-
стрируют, что социальные сети служат 
инструментом не просто коммуника-
ции, но и консолидации участников 
протестных действий. Происшедший 
непосредственно во время и после 
парламентских выборов уход оппози-
ции в виртуальную среду спровоциро-
вал «заметные импульсы социально-
политической активности, которые 
приводят к возникновению новых 
форм гражданской солидарности» 
[Семенов 2013: 38].
Структурный анализ пользователей 

социальной сети «ВКонтакте», кото-
рые планировали посетить протестный 
митинг против фальсификации резуль-
татов выборов в Москве на Болотной 
площади 10 декабря 2011 г., позволяет 
выявить социальный портрет типич-
ного участника виртуального про-
тестного движения. Как правило, это 
житель Москвы (68,2%), мужчина 
(65,7%) и молодой человек в возрасте 
от 18 до 34 лет (85,3%). Значимыми 
для него являются такие ценностные 
ориентации, как саморазвитие (8,6%), 
семья и дети (7,3%) и совершенство-
вание мира (4,2%), в других они ценят 
доброту и честность (11,2%). 
Инструментальные возможности 

социальных сетей способны выявить 
важный сегмент протестного движе-

Таблица 3
Жизненные позиции участников протестной группы «Мы были на Болотной. 

Мы будем на Сахарова» в сравнении с жизненными позициями пользователей 
«ВКонтакте», %

Жизненные ценности Пользователи протестной 
группы Пользователи «ВКонтакте»

Семья и дети 6,3 7,8
Карьера и деньги 0,8 0,7
Развлечения и отдых 0,9 1,0
Наука и исследования 0,8 0,2
Совершенствование мира 4,2 0,7
Саморазвитие 8,6 2,3
Красота и искусство 1,1 0,5
Слава и влияние 1,1 0,2
Не указаны 76,1 86,7

Таблица 4
Главное в людях для участников протестной группы «Мы были на Болотной. 
Мы будем на Сахарова» в сравнении с главным в людях для пользователей 

«ВКонтакте», %

Человеческие ценности Пользователи протестной 
группы Пользователи «ВКонтакте»

Ум и креативность 3,8 1,1
Доброта и честность 11,2 7,9
Красота и здоровье 0,4 0,6
Власть и богатство 1,0 0,2
Смелость и упорство 3,2 1,4
Юмор и жизнелюбие 4,3 2,7
Не указано 76,1 86,1
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ния – его декларируемых участников, 
бессознательно берущих на себя функ-
ции ядра виртуального протестного 
движения. Дальнейшие перспективы 
настоящего исследования видятся в 
проведении анализа дискурсивного 
пространства рассматриваемого сете-
вого сообщества.

Исследование выполнено при финансовой 
поддержке РГНФ в рамках проекта проведения 
научных исследований «Протестный потенциал 
российского сетевого сообщества (на примере 
социальной сети «ВКонтакте»), проект 
№ 14-33-01213 а2.
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